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spis
treści

logotyp – wersja podstawowa

logotyp – wersja z hasłem

logotyp – siatka modułowa

budowa logotypu

logotyp w różnych przestrzeniach barwnych

logotyp – wersje monochromatyczne

logotyp – wersja achromatyczna

pole ochronne logotypu

niedozwolone modyfikacje znaku

logotyp – dopuszczane tła

typografia

system identyfikacji wizualnej – przykłady



Jest podstawą identyfikacji wizualnej miasta.  
Ze względu na swoją specyfikę chorzowski logotyp jest 
aplikowalny tylko w jeden właściwy sposób – występuje 
wyłącznie w wersji poziomej.



logotyp
wersja
podstawowa



Czasem towarzyszy mu hasło.



logotyp
wersja
z hasłem



Jego konstrukcja bazuje na przyjętej wartości „x”.



logotyp
na siatce
modułowej



Proporcje znaku opisano jako wielokrotność wartości „x”.



budowa
logotypu

13 x

3 x

6 x

1 x

2 x

1 x

1 x

28 x

45 x





logotyp
w różnych
przestrzeniach barwnych

C0 M0 Y15 K85C0 M100 Y100 K5
R77 G76 B68R227 G27 B35
PANTONE Black 7CPANTONE 1797C



Stosujemy w tych obszarach komunikacji, gdzie wykorzystanie 
wersji kolorowej jest niewłaściwe bądź niemożliwe ze 
względów technologicznych.



logotyp
wersje
monochromatyczne

C0 M0 Y15 K85
R77 G76 B68
PANTONE Black 7C

C0 M100 Y100 K5
R227 G27 B35
PANTONE 1797C



Stosujemy w tych obszarach komunikacji, gdzie wykorzystanie 
wersji kolorowej jest niewłaściwe bądź niemożliwe ze 
względów technologicznych.



logotyp
wersja
achromatyczna



Definiuje bezpieczny obszar wokół znaku, w obrębie którego 
nie powinna znajdować się żadna inna forma graficzna.



logotyp
pole
ochronne

3 x

1 x

3 x

3 x

3 x

3 x

1 x

3 x

3 x

3 x

wersja z hasłemwersja podstawowa



Zabrania się:

»ingerencji w kolorystykę znaku, inną niż określono w księdze
»nieprawidłowego skalowania
»zmian zależności pomiędzy składowymi znaku
»zmian kompozycji/proporcji znaku
»przeprojektowywania logotypu, przy użyciu innych  

krojów pism
»stosowania logotypu na tłach w intensywnych kolorach,  

gdzie niedostateczny kontrast z kolorami znaku niekorzystnie 
wpływa na jego czytelność i/lub na złożonych  
wzorach/zdjęciach

»stosowania dodatkowych efektów, podlewów, cieni, 
nadawania konturu etc.



niedozwolone
modyfikacje
znaku





minimalne
wielkości
znaku

20 mm 25 mm

wersja z hasłemwersja podstawowa





logotyp
dopuszczalne 
tła





logotyp
w innych wersjach
językowych



Zasady użycia logotypu z hasłem w języku angielskim, 
tj. : budowa wraz z polami ochronnymi, kolorystyka, 
niedopuszczalne modyfikacje, dozwolone i niedozwlone tła, 
typografia, przykłady zastosowań itd. opisane zostały na 
przykładzie logotypu w polskiej wersji językowej. Należy się do 
nich bezwzględnie stosować. 



logotyp
wersja z hasłem
w języku angielskim





angielska wersja 
logotypu na 
siatce modułowej



Zasady użycia logotypu z hasłem w języku niemieckim, 
tj. : budowa wraz z polami ochronnymi, kolorystyka, 
niedopuszczalne modyfikacje, dozwolone i niedozwlone tła, 
typografia, przykłady zastosowań itd. opisane zostały na 
przykładzie logotypu w polskiej wersji językowej. Należy się do 
nich bezwzględnie stosować. 



logotyp
wersja z hasłem
w języku niemieckim





niemiecka wersja 
logotypu na 
siatce modułowej





typografia



TitilliumText22L w  odmianach Light, Regular i Bold  
to rodzina kroju pisma zalecana przy projektowaniu wszelkich 
materiałów promocyjnych. Proponowane odmiany świetnie 
sprawdzają sie jako nagłówki, tytuły, podpisy, wyróżniki etc.  

Przy pracy z obszernymi blokami tekstu zaleca się stosowanie 
odmian kroju Helvetica Neue opisanych w dalszej cześci księgi.



ABCDEFGHIJKLŁMNTUOÓPQRSTUWVXYZ
abcdefghijklłmntuoópqrstuwvxyz
0123456789

TitilliumText22L 
Light

ABCDEFGHIJKLŁMNTUOÓPQRSTUWVXYZ
abcdefghijklłmntuoópqrstuwvxyz
0123456789

TitilliumText22L 
Regular

ABCDEFGHIJKLŁMNTUOÓPQRSTUWVXYZ
abcdefghijklłmntuoópqrstuwvxyz
0123456789

TitilliumText22L 
Bold

typografia





typografia

ABCDEFGHIJKLŁMNTUOÓPQRSTUWVXYZ
abcdefghijklłmntuoópqrstuwvxyz
0123456789

TitilliumText22L 
Light





typografia

ABCDEFGHIJKLŁMNTUOÓPQRSTUWVXYZ
abcdefghijklłmntuoópqrstuwvxyz
0123456789

TitilliumText22L 
Regular





typografia

ABCDEFGHIJKLŁMNTUOÓPQRSTUWVXYZ
abcdefghijklłmntuoópqrstuwvxyz
0123456789

TitilliumText22L 
Bold



Przy pracy z obszernymi blokami tekstu w przypadku wszelkich 
materiałów promocyjnych zaleca się stosowanie kroju Helvetica 
Neue w odmianach Light, Regular i Bold.



ABCDEFGHIJKLŁMNTUOÓPQRSTUWVXYZ
abcdefghijklłmntuoópqrstuwvxyz
0123456789

Helvetica Neue 
Light

ABCDEFGHIJKLŁMNTUOÓPQRSTUWVXYZ
abcdefghijklłmntuoópqrstuwvxyz
0123456789

Helvetica Neue 
Regular

typografia

ABCDEFGHIJKLŁMNTUOÓPQRSTUWVXYZ
abcdefghijklłmntuoópqrstuwvxyz
0123456789

Helvetica Neue 
Bold





typografia

ABCDEFGHIJKLŁMNTUOÓPQRSTUWVXYZ
abcdefghijklłmntuoópqrstuwvxyz
0123456789

Helvetica Neue 
Light





typografia

ABCDEFGHIJKLŁMNTUOÓPQRSTUWVXYZ
abcdefghijklłmntuoópqrstuwvxyz
0123456789

Helvetica Neue 
Regular





typografia

ABCDEFGHIJKLŁMNTUOÓPQRSTUWVXYZ
abcdefghijklłmntuoópqrstuwvxyz
0123456789

Helvetica Neue 
Bold





system
identyfikacji
wizualnej



Na potrzeby sytemu identyfikacji wizualnej powstał chorzowski 
pattern, elementy którego służyć mają przy projektowaniu 
materiałów promocyjnych.



chorzowski
pattern



wizytówki



elementy
systemu
identyfikacji
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papier firmowy



elementy
systemu
identyfikacji

Urząd Miasta Chorzów, ul. Rynek 1, 41-500 Chorzów | T: 32 2411261, F: 32 2412459, E: urzad@chorzow.eu | www.chorzow.eu



badges/plakietki



elementy
systemu
identyfikacji



torby ekologiczne



elementy
systemu
identyfikacji





użycie
fotografii



Chorzowski pattern powinien być fundamentem w komunikacji 
wizualnej Chorzowa i punktem wyjścia dla materiałów 
promocyjnych miasta. Czasem jednak zajdzie potrzeba użycia 
innych środków przekazu. 

Na kolejnych stronach przedstawiono przykłady  
fotografii, których stylistyka wyznacza kierunek oraz ma 
nadawać ton komunikacji.

Fotografie dają poczucie autentyczności, przedstawiają 
najczęściej ludzi w działaniu, w ich środowisku, w pracy, w domu, 
wśród najbliższych itp. Charakterystyczną cechą fotografii 
jest ciekawy kadr, gdzie cała uwaga skupia się na bohaterze 
lub innym kluczowym elemencie. Staramy się unikać pełnych 
kadrów. Rozmyte tło, w ciepłych, stonowanych kolorach 
daje poczucie głębi. Zalecane i niedozwole użycie logotypu 
na fotografiach/tłach przedstawiono na przykładach we 
wcześniejszych rozdziałach księgi.
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